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      12 februarie 2009
ÎNTR-UN CONTEXT ECONOMIC DEGRADAT,

RENAULT ANUNŢĂ UN REZULTAT NET DE 599 MILIOANE EURO

· Cifra de afaceri se ridică la 37 791 milioane euro, în scădere cu 7% pe întregul an 2008 şi cu 28,7% în ultimul trimestru din 2008.

· Marja operaţională se ridică la 212 milioane euro.

· La sfârşitul anului 2008, stocurile au înregistrat o scădere cu 666 milioane de euro faţă de nivelul din 2007

· Gradul de îndatorare financiară netă a activităţii de vânzare a crescut cu 5 856 milioane euro, ridicându-se la 7 944 milioane euro sub efectul cumulat al unei scăderi puternice a activităţii şi al aprecierii yenului.

· La 31 decembrie 2008, Grupul dispunea de acorduri de credite confirmate în valoare 4,2 miliarde euro pentru activitatea de vânzare - din care au fost utilizate 518 milioane - şi de 5,2 miliarde euro pentru activitatea de finanţare a vânzărilor - din care au fost utilizate 753 milioane euro. La acestea se adaugă împrumutul de trei miliarde de euro, anunţat de statul francez, precum şi dublarea posibilităţilor de finanţare deschise pentru RCI Banque la Societatea de Finanţare a Economiei Franceze (SFEF), care ajung la un miliard de euro.

„În 2008, economia mondială s-a confruntat cu o criză financiară şi economică brutală şi de amploare. Începând cu luna iulie, Renault a pus în aplicare un plan suplimentar de acţiuni, care s-a bazat cu deosebire pe gestionarea stocurilor şi pe reducerea cheltuielilor şi a investiţiilor. Toate aceste măsuri au fost luate în vederea adaptării cât mai rapide la noua realitate a pieţelor. În 2009, Grupul îşi va intensifica aceste acţiuni, pentru a-şi optimiza nivelul de resurse financiare”, a declarat Carlos Ghosn, Preşedintele Renault.

( ÎN 2008, REZULTATELE REFLECTĂ RĂSTURNAREA BRUTALĂ A CONJUNCTURII ECONOMICE
Cu toate că rezultatele primului semestru se înscriau pe tendinţa obiectivelor anuale, performanţa Renault a afişat o scădere bruscă în al doilea semestru al anului şi mai ales în cursului ultimului trimestru, perioadă în care criza financiară se propaga în economia mondială, anulând astfel rezultatele pozitive înregistrate pe parcursul primelor trimestre din 2008.

În 2008, cifra de afaceri a Grupului a ajuns la 37 781 milioane euro, în scădere cu 7% faţă de 2007, la perimetru şi cu metode identice. Deşi pe primul semestru 2008 se afişa o creştere a cifrei de afaceri cu 2,3%, până la 20 942 milioane euro, aceasta a scăzut cu 2,2% în al treilea trimestru al anului, şi cu 28,7% în cursul ultimului trimestru 2008. Evoluţia defavorabilă a ratelor de schimb a contribuit cu 2,5 % la această degradare în contul lui 2008.
Contribuţia activităţii de vânzare la cifra de afaceri a scăzut cu 7,4%, ajungând la 35 757 milioane euro. În creştere pe parcursul primelor două trimestre din 2008, aceasta a scăzut în trimestrul trei, pentru a coborî cu 30% în ultimul trimestru din an. 

Filiala de finanţare a vânzărilor, RCI Banque, a contribuit cu 2 034 milioane euro la cifra de afaceri, în creştere cu 1,1%.

În primul semestru 2008, marja operaţională a Grupului se ridica la 865 milioane euro, reprezentând 4,1% din totalul cifrei de afaceri. În semestrul al doilea ea a cunoscut o scădere de 653 milioane euro, respectiv -3,9%, ajungând la 212 milioane euro, echivalentul a 0,6% din cifra de afaceri la nivelului anului 2008.

Marja operaţională a activităţii de vânzare a scăzut până la - 275 milioane euro (-0,8% din cifra de afaceri), pe fundalul deteriorării contextului economic. Această scădere a fost provocată în special de :

•
o scădere a volumelor şi reducerea semnificativă a producţiei, care au diminuat cu 504 milioane euro marja operaţională a activităţii de vânzare ;

•
o puternică presiune comercială, la care s-au adăugat sprijinul financiar acordat concesionarilor în cadrul acţiunii de reducere a stocurilor de vehicule noi şi de ocazie, precum şi creşterea provizioanelor, legată de scăderea valorilor reziduale ale vehiculelor (impact negativ de 816 milioane euro la nivelul acestor elemente);

•
o creştere a costurilor materiilor prime, cu un impact de 271 milioane euro;

•
un efect defavorabil al cursului de schimb de -174 milioane euro, generat în principal de deprecierea lirei britanice. 

In acest context, eforturile de reducere a cheltuielilor au fost intensificate la toate nivelurile companiei :

•
cu excepţia impactului produs de preţul materiilor prime şi a compensaţiilor către furnizori (71 milioane euro), economiile obţinute în activitatea de cumpărări se ridică la 353 milioane euro;

•
cheltuielile generale au scăzut cu 121 milioane euro.

Vânzarea licenţelor către AvtoVAZ a adus 165 milioane euro.

Activitatea de finanţare a vânzărilor a contribuit cu 487 milioane euro la marja operaţională a Grupului, în creştere cu 15 milioane euro, în ciuda scăderii cu 11% a activităţii de finanţare.

Rezultatul de exploatare al Grupului se situează la -117 milioane euro, faţă de un produs de 1 238 milioane euro la nivelul anului 2007.

Celelalte produse şi cheltuieli de exploatare se situează la -329 milioane euro, reprezentate în principal de :

• costuri şi provizioane pentru restructurarea şi adaptarea efectivelor, în valoare de 489 milioane euro, care includ costul de restructurare a gamei, de 150 milioane euro;

• cesiuni, în valoare de 150 milioane euro

Rezultatul financiar este de 441 milioane euro la nivelul anului 2008, în creştere cu 365 milioane euro faţă de 2007, creştere legată în principal de valoarea titlurilor participative.

Renault înregistrează un profit de 437 milioane euro, în baza cotei sale din rezultatul companiilor asociate, faţă de profitul de 1 675 milioane euro înregistrat în 2007. Din acest total, 345 milioane euro corespund cotei de participare la rezultatul Nissan, iar celelalte participaţii, printre care se numără cele la capitalul Volvo AB şi AvtoVAZ, au generat un profit de 92 milioane euro.

Rezultatul net ajunge la 599 milioane euro (faţă de 2 734 milioane euro în 2007).

( IMPACTUL CRIZEI ASUPRA SITUAŢIEI FINANCIARE

La 31 decembrie 2008, îndatorarea financiară netă a activităţii de vânzare se ridică la 7 944 milioane euro, respectiv 40,9% din capitalurile proprii (faţă de 9,5% din capitalurile proprii la 31 decembrie 2007). 

Această evoluţie se explică prin :

• o capacitate de autofinanţare de 3 061 milioane euro, în scădere cu 1 491 milioane euro faţă de 2007, ca urmare a scăderii marjei operaţionale şi a dividendelor provenite de la companiile asociate;

• o creştere cu 2 704 milioane euro a nevoilor de fonduri de rulment în 2008. În ciuda diminuării semnificative a stocurilor, creşterea acestor fonduri se explică prin reducerea sensibilă a datoriilor furnizorilor, consecinţă a încetinirii puternice a activităţii industriale a Grupului la sfârşitul anului;

• investiţiile în titluri, în valoare de 662 milioane euro, în urma achiziţiei a 25% +1 din acţiunile grupului AvtoVAZ;

• efectul defavorabil al ratei de schimb (- 1 600 milioane euro). Aceasta este legată, în mare parte, de impactul pe care aprecierea yenului l-a avut asupra datoriei legate de acoperirea investiţiei nete în Nissan.

În total, fondurile proprii disponibile au ajuns la - 3 028 milioane euro.

( LICHIDITĂŢI DISPONIBILE

La 31 decembrie 2008, Grupul dispunea de acorduri de credite confirmate în valoare 4,2 miliarde euro, pentru activitatea de vânzare - din care au fost utilizate 518 milioane - şi de 5,2 miliarde euro pentru activitatea de finanţare a vânzărilor - din care au fost utilizate 753 milioane euro. La acestea se adaugă împrumutul de trei miliarde de euro anunţat de statul francez, precum şi dublarea posibilităţilor de finanţare deschise pentru RCI Banque la Societatea de Finanţare a Economiei Franceze (SFEF), care ajung la un miliard de euro.

La 31 decembrie 2008, capitalurile proprii Renault se ridicau la 19 416 milioane euro.

( acŢIUNI ANGAJATE În 2008 
În faţa degradării mediului economic, Renault a pus în practică, încă din luna iulie 2008, un plan de acţiuni pentru a se adapta la contextul de criză. Acest plan a vizat reducerea costurilor, printre altele prin gestionarea strictă a nivelului stocurilor. 
•
stocurile: producţia a fost diminuată de două ori mai rapid decât scăderea vânzărilor în cursul trimestrului patru, pentru a permite o scădere semnificativă a stocurilor, care au fost reduse la 5,3 miliarde de euro, depăşind obiectivul care consta în revenirea, la finele lui 2008, la nivelul stocurilor de la sfârşitul lui decembrie 2007. Această politică a fost aplicată şi în cazul concesionarilor independenţi, iar în punerea sa în practică au fost privilegiate vânzările cele mai rentabile (cele către persoane fizice şi către flote) ;
•
planul ajustării efectivelor se derulează conform aşteptărilor. În cadrul Planului Renault Voluntariat pentru Renault s.a.s., aproape 1 700 de colaboratori au făcut deja demersurile pentru plecarea lor, iar 5 300 s-au angajat să facă aceste demersuri în perimetrul Renault s.a.s. În cadrul filialelor europene, reducerea a 1 100 de posturi se realizează, în mare parte, prin plecări naturale. 
•
cheltuielile de cercetare şi dezvoltare sunt în scădere cu 9,2 % faţă de 2007, în linie cu obiectivul de a reveni la media sectorului;
•
nouă produse noi au fost lansate în 2008, printre care se numără în mod special reînnoirea familiei Mégane, inima gamei Renault. Progresele tehnologice au continuat, cu lansarea apreciată a sistemului 4Control pe modelul Laguna GT şi a motorului V9X dezvoltat în sânul Alianţei. În fine, gama Dacia a obţinut semnătura eco2 pe noile motorizări benzină şi Diesel şi a fost îmbogăţită cu motorizările pe bioetanol şi GPL. Ea demonstrează că preţul accesibil poate fi însoţit de respectarea mediului înconjurător;
•
Calitatea este într-un progres constant: Laguna III este pe cale să-şi atingă angajamentul fixat pentru 2009 de a se plasa în Top 3 al segmentului său, iar modelele din segmentul I au fost clasate « excelente» de ADAC (Automobil Clubul German) ; 

•
Internaţionalizarea Grupului continuă cu extinderea gamei Entry pentru a răspunde nevoilor pieţelor specifice, cum este cazul modelului Sandero Stepway în America Latină.
Toate aceste eforturi angajate în 2008 au permis Renault să-şi menţină cota de piaţă chiar şi pe pieţe aflate în cădere puternică.
( 2009 : Perspective ŞI acŢIUNI prioritare 

Renault prevede o deteriorare a condiţiilor de piaţă în 2009. Acest context a determinat Grupul Renault să-şi concentreze acţiunea asupra optimizării fondurilor proprii disponibile şi a făcut caduce două din angajamentele Renault Contract 2009 privind volumele şi marja operaţională.
În 2009, Grupul Renault va avea ca priorităţi:
•
controlul nevoilor de fonduri de rulment, în special prin continuarea reducerii stocurilor cu 800 milioane până la un miliard de euro;
•
concentrarea investiţiilor şi a programelor de cercetare şi dezvoltare asupra proiectelor strategice, printre care vehiculul electric şi performanţele ecologice ale motoarelor. Investiţiile deja realizate pe plan internaţional vor fi exploatate din plin. Investiţiile legate de proiectele vehicule sunt îngheţate la uzina din Chennaï (India) şi amânate la cea din Tanger (Maroc). În total, valoarea investiţiilor în 2009 va fi inferioară cu minim 20% faţă de nivelul din 2008 ;
•
accentuarea politicii de reducere a costurilor fixe, în special prin controlul masei salariale şi scăderea cheltuielilor de funcţionare;
•
consolidarea sinergiilor operaţionale cu Nissan pentru a profita de noile oportunităţi în special printr-o convergenţă suplimentară a gamei de motorizări şi o muncă în comun în domeniul vehiculului electric; 
Consiliul de administraţie din 11 februarie 2009 a decis să propună Adunării generale din 6 mai să nu fie distribuite dividende pentru rezultatele anului 2008.

În 2009, Renault va putea conta pe lansarea a 8 noi produse (printre care noul Renault Scénic) precum şi a noului Mégane Renault Sport, Clio faza 2 şi Trafic faza 3. Aceste lansări vor face ca gama Renault să devină cea mai tânără din Europa, cu o ofertă adaptată la noile constrângeri ecologice ale pieţei şi la un nivel de calitate care va beneficia de toate progresele realizate în ultimii ani.
Renault va face dovadă de reactivitatea necesară pentru a adapta acest dispozitiv de ansamblu în cazul degradării şi mai accentuate a conjuncturii.

Ansamblul acestor măsuri este conceput pentru a permite întregii companii să se mobilizeze în jurul unei singure priorităţi în 2009 : fonduri proprii disponibile pozitive. 
( VIZIUNE STRATEGICĂ
Criza pe care o traversăm este profundă. Ea va transforma peisajul industriei de automobile. Alianţa rămâne,în acest context, un atu important pentru Renault şi pentru Nissan într-un sector care va cunoaşte un nou val de consolidări.

Miza pentru oamenii de la Renault este dublă:

Pe termen scurt, este vorba de a traversa criza. Pentru aceasta, Renault se va sprijini pe planul său de acţiuni şi va continua să lucreze cu autorităţile publice din lume, pentru a găsi mijloacele de a asigura mutaţiile necesare. 

Pe termen mediu/lung, este vorba de pregătirea pentru perioada post-criză. Renault este angajat într-o transformare pentru a se adapta la noua eră a automobilului. Proiecte strategice sunt deja lansate pentru a răspunde noilor nevoi de mobilitate individuală, cum este cazul vehiculului electric sau gamei Entry.  

« Industria auto îşi păstrează întregul său potenţial şi va trebui să iasă din această criză cu produse mai ecologice şi mai bine adaptate la noul context economic. Automobilul rămâne un produs de neînlocuit. » a declarat Carlos Ghosn, Preşedintele Renault.
Contact presă :

Renault Presse : Gita Roux +33 (0)1 76 84 64 69


Internet : www.media.renault.com – www.renault.com
Cifra de afaceri consolidată a Grupului Renault pe activitate
	În milioane de euro


	2008
	2007
recalculat1
	2007

publicat
	Variaţie
2008 /2007 recalculat

	Vânzări
	35 757
	38 608
	38 679
	-7,4%

	Finanţarea vânzărilor
	2 034
	2 012
	2 003
	+1,1 %

	Total
	37 791
	40 620
	40 682
	-7,0 %


1 la perimetru şi metode identice 2008

Marjă operaţională pe activitate
	În milioane de euro 
	2008
	2007



	
	2008
	sem. 1

	sem. 2

	

	Vânzări
în % din cifra de afaceri a activităţii
	-275

-0,8%
	598

3,0%
	(873)

-5,5 %
	882
2,3 %

	Finanţarea vânzărilor 
în % din cifra de afaceri a activităţii
	487

23,9%
	267

25,3 %
	220
22,5 %
	472

23,6 %

	Total 

în % din cifra de afaceri a Grupului Renault
	212

+0,6%
	865

+ 4,1%
	-653

-3,9 %
	1 354

3,3 %


Rezultate consolidate ale Grupului Renault

	În milioane de euro
	S1 2008
	S2 2008
	2008

	2007

	Marjă operaţională
	865
	(653)
	212
	1 354

	Rezultat de exploatare
	845
	(962)
	(117)
	1 238

	Rezultat financiar
	315
	126
	441
	76

	Contribuţia la rezultat a companiilor asociate, din care:
	729
	(292)
	437
	1 675

	- Nissan
	509
	(164)
	345
	1 288

	- Volvo AB
	218
	8
	226
	352

	Rezultatul Grupului înainte de impozitare
	1 889
	(1 128)
	761
	2 989

	Impozite curente şi reportate
	(308)
	146
	(162)
	(255)

	Rezultat net al Grupului 
	1 581
	(982)
	599
	2 734

	Interese minoritare
	30
	(2)
	28
	65

	Rezultat net – partea care revine Grupului
	1 551
	(980)
	571
	2 669
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